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Kata Pengantar 
 

engan rasa hormat, kami mempersembahkan buku ini 
tentang manajemen usaha mikro, kecil, dan menengah 
(UMKM). Buku ini didedikasikan untuk memberikan 

panduan praktis bagi para pemilik UMKM dan para calon 
entrepreneur dalam mengelola usaha mereka dengan lebih 
efektif dan efisien. 

UMKM memainkan peran yang sangat penting dalam 
perekonomian global, dan pengelolaan yang baik dapat 
membantu meningkatkan daya saing dan keberlangsungan bisnis. 
Melalui buku ini, kami berbagi pengetahuan dan strategi 
manajemen yang relevan, mulai dari perencanaan bisnis hingga 
pemasaran dan pengembangan produk. 

Dengan memahami prinsip-prinsip manajemen yang tepat, 
para pemilik UMKM dapat mengoptimalkan operasional mereka, 
meningkatkan profitabilitas, dan menghadapi tantangan bisnis 
dengan lebih percaya diri. Kami harap buku ini dapat 
memberikan inspirasi dan wawasan yang diperlukan bagi 
kesuksesan UMKM dalam pasar yang kompetitif. 

Kami mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang 
turut serta dalam penyusunan buku ini, serta kepada para pelaku 
UMKM yang telah menjadi sumber inspirasi. Semoga buku ini 
dapat menjadi panduan yang berguna dan mendukung 
pertumbuhan UMKM di Indonesia menuju masa depan yang lebih 
cerah. 

Hormat kami, 

Penulis 
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A. Definisi Usaha Mikro, Kecil, dan 
Menengah 

Berbicara Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah atau biasa 
disingkat UMKM merupakan salah satu sektor bisnis atau 
usaha dimana melibatkan para pelaku usaha dari mulai 
skala mikro sampai dengan skala menengah, terutama 
dalam hal jumlah karyawan yang bekerja pada usaha 
tersebut, omset yang diperoleh dalam periode tertentu, atau 
aset yang dimiliki dan indikator yang lainnya.  

Menurut Moh. Munir (2005) bahwa peran sektor UKM 
di era reformasi sangat strategis. Pembangunan dan 
pemberdayaan ekonomi rakyat, khususnya sektor UKM, 
harus menjadi komitmen nasional demi masa depan 
bangsa. Selain sebagai bagian dari industri yang paling 
tahan dilanda krisis juga mampu menyediakan sejumlah 
besar pekerjaan non-formal. Karena sektor ini tidak terikat 
pada sistem birakrasi yang rumit, siapa pun dapat berusaha 
di dalamnya. Sektor UKM akan sangat menguntungkan jika 
dibantu dengan berbagai keahlian dan ketrampilan khusus, 
terutama dengan sarana dan prasarana yang canggih. 

Definisi UMKM ini tentu saja relatif dapat bervariasi 
antara negara satu dengan negara yang lainnya, tetapi pada 
umumnya, UMKM mencakup tiga kategori usaha dengan 
kriteria sebagai berikut ini yakni: 

 Usaha Mikro  1.

Usaha mikro pada umumnya bergerak dalam 
sektor atau kegiatan yang sifatnya produktif, yang mana 
mereka berkegiatan untuk menghasilkan barang atau 
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