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Kata Pengantar

Perubahan dunia bisnis yang begitu cepat, berkembangnya
teknologi digital, serta meningkatnya kesadaran sosial konsumen
telah menciptakan lanskap pemasaran yang jauh berbeda dari satu
dekade lalu. Buku Strategi Pemasaran ini kami susun sebagai
respons atas kebutuhan akan literatur yang tidak hanya
menjelaskan konsep-konsep dasar, tetapi juga mengajak pembaca
memahami transformasi yang tengah terjadi dalam praktik
pemasaran masa Kini.

Dengan pendekatan sistematis dan multidimensional, buku
ini membahas beragam topik penting mulai dari konsep dasar
pemasaran, analisis lingkungan pasar, pemasaran digital, hingga
strategi inovatif seperti pemasaran berbasis nilai, inklusi sosial,
dan keberlanjutan. Tak hanya itu, kami juga menyoroti tantangan
masa depan pemasaran seperti kecerdasan buatan, metaverse, dan
dinamika perilaku konsumen digital yang semakin kompleks.

Buku ini ditujukan bagi mahasiswa, dosen, praktisi bisnis,
maupun pelaku UMKM yang ingin mengembangkan pemahaman
yang lebih utuh tentang strategi pemasaran di era ketidakpastian.
Kami berusaha menghadirkan pembahasan yang aplikatif namun
tetap berpijak pada kerangka teoritis yang kuat.

Kami menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya
kepada semua pihak yang telah mendukung terbitnya buku ini.
Semoga buku ini tidak hanya menjadi referensi akademik, tetapi
juga menjadi sumber inspirasi dan solusi praktis dalam
menghadapi tantangan pemasaran di berbagai sektor.

Akhir kata, kami menyadari bahwa penyusunan buku ini
masih memiliki keterbatasan. Oleh karena itu, segala bentuk
masukan dan saran yang membangun akan sangat kami hargai
untuk edisi-edisi selanjutnya.

Makassar, Agustus 2025

Penulis
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SIRATEGI
PEMASARAN

Strategi Pemasaran adalah buku referensi yang membahas
secara menyeluruh berbagai pendekatan dalam merancang dan
mengelola strategi pemasaran di era modern. Buku ini
menggabungkan fondasi teori pemasaran klasik seperti STP, 4P,
dan analisis SWOT dengan isu-isu kontemporer seperti
pemasaran digital, artificial intelligence, CRM, big data, serta
keberlanjutan dan etika dalam komunikasi merek.

Disusun dalam 14 bab yang sistematis, buku ini tidak hanya
mengupas prinsip dasar pemasaran, tetapi juga membahas
strategi berbasis inovasi, perilaku konsumen digital, pemasaran
global, serta dinamika pasar pasca-pandemi. Pembaca akan
diajak memahami transformasi lanskap pemasaran dari sudut
pandang konseptual, analitis, hingga aplikatif, disertai ilustrasi
kasus dan pendekatan praktis yang relevan.

Buku ini dirancang untuk mahasiswa, dosen, profesional
pemasaran, hingga pelaku usaha kecil dan menengah yang ingin
mengembangkan strategi pemasaran adaptif dan berorientasi
masa depan. Dengan bahasa yang jelas dan konten yang kaya,
Strategi Pemasaran menjadi panduan tepat dalam menjawab
tantangan bisnis dan membangun keunggulan: kompetitif di
tengah disrupsi digital dan perubahan perilaku konsumen
global.

"Menyusun strategi, menaklukkan pasar di era digital"
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