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Kata Pengantar 
 

unia bisnis senantiasa berkembang dinamis. Persaingan 
yang ketat menuntut para pelaku usaha untuk tidak 
hanya memiliki semangat dan kerja keras, tetapi juga 

pengetahuan dan perencanaan yang matang. Salah satu langkah 
awal yang krusial adalah melakukan studi kelayakan bisnis. 

Buku "Studi Kelayakan Bisnis" ini hadir untuk memenuhi 
kebutuhan tersebut. Disusun secara komprehensif, buku ini 
membahas berbagai aspek penting yang perlu dipertimbangkan 
dalam menilai kelayakan suatu usaha. Mulai dari pemahaman 
dasar studi kelayakan bisnis, hingga perencanaan operasional dan 
masa depan, para pembaca akan mendapat-kan panduan yang 
lengkap dan aplikatif. 

Kami percaya bahwa buku ini akan menjadi referensi yang 
berharga bagi para mahasiswa di bidang manajemen dan bisnis, 
pengusaha, calon wirausahawan, dan pihak-pihak yang tertarik 
terjun ke dunia bisnis. Dilengkapi dengan contoh-contoh aktual 
dan penyajian yang menarik, materi yang disajikan mudah 
dipahami dan dipraktikkan. 

Tidak lupa kami ucapkan terima kasih kepada penulis yang 
telah mencurahkan ilmu dan pengalamannya dalam buku ini. 
Semoga kehadiran buku "Studi Kelayakan Bisnis" dapat 
berkontribusi dalam melahirkan generasi wirausahawan yang 
sukses dan membawa kemajuan ekonomi bangsa. 

Hormat kami, 

Editor 
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A. Pengertian Dasar Studi Kelayakan Bisnis  

Studi kelayakan bisnis adalah pemetaan dari sebuah 
gagasan usaha dengan menyimpulkan layak atau belum 
layaknya usaha yang dijalankan. Studi kelayakan bisnis 
juga menjadi salah satu metode yang bisa dijadikan 
sebagai pertimbangan terhadap suatu pengambilan 
Keputusan. Maksud dari pernyataan ini adalah pengambil-
an Keputusan dari pelaku bisnis untuk melanjutkan atau 
menolak maupun memperhentikan bisnis dalam planning 
tertentu. Studi kelayakan bisnis juga penting dilakukan 
oleh pelaku bisnis sebagai tindakan peneliitan melalui 
proses berjalannya bisnis apakah layak atau tidak proyek 
investasi dijalankan. Studi kelayakan bisnis ini nantinya 
menjadi metode pengkajian atau studi terhadap usulan 
proyek maupun gagasan usaha yang diproyeksikan akan 
berkembang atau tidak ketika dilaksanakan. Tentunya 
studi kelayakan bisnis juga mendasari pada hal tujuan 
dilakukannya bisnis tersebut. Ide gagasan mejadi penting 
dalam penentuan studi kelayakan bisnis sehingga rencana 
bisnis yang tersusun dan terbangun dan akan diimplemen-
tasikan dapat dikaji sebaik mungkin. Tentunya pelaku 
bisnis menginginkan bahwa studi kelayakan pada bisnis-
nya dapat menghasilkan keuntungan sehingga dikatakan 
layak untuk dijalankan. Bisnis juga erat kaitannya dengan 
operasional sehingga pencapaian keuntungan adalah hasil 
akhir yang didapatkan oleh pelaku yang diinginkan secara 
maksimal pada waktu tertentu (Aditama, 2020).  

Studi kelayakan bisnis sering kali membingungkan 
karena memiliki keeratan dengan rencana bisnis. Hal ini 
terkadang yang membuat motivasi pelaku bisnis menjadi 
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