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Kata Pengqntqr

Kepada para pembaca yang terhormat,

Dalam era globalisasi dan kemajuan teknologi yang begitu
pesat, kebutuhan akan manajemen bisnis yang berlandaskan
prinsip-prinsip halal semakin meningkat. Dalam konteks ini,
dengan bangga kami mempersembahkan buku ini yang berjudul
"Manajemen Bisnis Halal."

Buku ini disusun dengan tujuan memberikan pemahaman
yang mendalam tentang konsep dan praktik manajemen bisnis
halal yang relevan dan berlaku secara global. Kami percaya
bahwa dalam menjalankan bisnis, tidak hanya faktor keuntungan
semata yang harus dipertimbangkan, tetapi juga penting untuk
mempertimbangkan aspek etika dan kepatuhan terhadap prinsip-
prinsip halal.

Melalui buku ini, kami berharap dapat memberikan panduan
yang jelas dan komprehensif tentang bagaimana membangun dan
mengelola bisnis yang halal dengan baik. Kami membahas
berbagai aspek penting seperti pemahaman konsep dasar halal,
pemahaman masyarakat tentang industri halal, mekanisme
akuntansi keuangan syariah, mekanisme pemasaran syariah,
mekanisme halal produk fashion, industri halal di Indonesia,
audit halal, dan pendampingan proses produk halal.



Dalam proses penulisan buku ini, kami didukung oleh para
ahli dan praktisi bisnis yang berpengalaman dalam bidang
manajemen bisnis halal. Kami berharap bahwa buku ini tidak
hanya menjadi referensi yang berharga bagi para pemilik bisnis,
akademisi dan profesional, tetapi juga dapat menjadi sumber
inspirasi bagi generasi muda yang ingin membangun bisnis yang
sesuai dengan prinsip-prinsip halal.

Kami berterima kasih kepada semua pihak yang telah
mendukung dan berkontribusi dalam proses pembuatan buku ini.
Kami juga berharap bahwa buku ini dapat memberikan manfaat
yang nyata bagi semua pembaca yang ingin mengembangkan
bisnis mereka dengan menjunjung tinggi prinsip-prinsip
kehalalan.

Terakhir, kami berharap agar buku ini dapat menjadi langkah
awal yang bermanfaat dalam membangun kesuksesan bisnis yang
berkelanjutan dan mendapatkan ridha Allah SWT.

Abdi Fadhlan, S.E., M.M.
Editor
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Pemahaman
Konsep Dasar Halal

alal merupakan istilah yang sering kita dengar dalam
erhidupan sehari-hari, terutama di kalangan umat
Islam. Namun, apakah kita benar-benar memahami
konsep dasar halal dengan baik? Dalam tulisan ini, kita akan

membahas tentang konsep dasar halal, termasuk pengertian,
prinsip-prinsip, dan manfaatnya.

e
< A., Definisi Halal
W{

Halal dalam Kaidah Figh ( Js) adalah istilah bahasa
Arab dalam agama Islam yang berarti “diizinkan” atau
“boleh”. Al-Quran menggunakan istilah "halal" dan "haram"
dalam berbagai konteks untuk merujuk pada berbagai
konsep, beberapa di antaranya berkaitan dengan makanan
dan minuman. Hadis Nabi juga menggunakan kedua istilah
tersebut. Halal secara bahasa, menurut beberapa teori,
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MANAJFMEN
BISNIS HAIAL

Dalam buku "Manajemen Bisnis Halal" para pembaca akan diajak untuk memahami dan
menerapkan prinsip-prinsip manajemen bisnis yang berlandaskan pada nilai-nilai halal.

Di tengah perkembangan globalisasi dan kemajuan teknologi yang pesat, buku ini menjadi
panduan yang sangat relevan bagi para pemilik bisnis, manajer, akademisi dan para
profesional yang ingin membangun bisnis yang sesuai dengan prinsip-prinsip kehalalan.
Buku ini tidak hanya mengulas konsep dasar tentang manajemen bisnis halal, tetapi juga
membahas berbagai aspek penting yang perlu dipertimbangkan dalam menjalankan bisnis
yang halal. Mulai dari pemahaman tentang konsep dasar halal, hingga pendampingan
proses produk halal. Buku ini juga membahas tentang pentingnya sertifikasi halal,
pemasaran dan branding yang halal, serta etika bisnis yang sesuai dengan prinsip-prinsip
halal.

Buku ini tidak hanya memberikan pengetahuan, tetapi juga memberikan inspirasi dan
motivasi bagi pembaca untuk melihat peluang bisnis yang lebih luas di pasar yang semakin
sadar akan kehalalan.

Dengan pembahasan yang mendalam dan berimbang, buku ini mendorong pembaca untuk
memahami pentingnya integritas, kepatuhan terhadap hukum agama, dan tanggung jawab
sosial dalam menjalankan bisnis. Pembaca juga akan diajak untuk mempertimbangkan
dampak bisnis mereka terhadap lingkungan dan masyarakat secara keseluruhan.

Ditulis oleh para ahli dan praktisi bisnis yang berpengalaman di bidang manajemen bisnis
halal, buku ini menyajikan konten yang dapat diaplikasikan dalam berbagai sektor bisnis
dan skala usaha. Dengan bahasa yang jelas dan mudah dipahami, buku ini cocok untuk
para pembaca yang tertarik dalam mengembangkan bisnis yang berkesinambungan,
menjunjung tinggi prinsip kehalalan, dan meraih keberkahan dalam bisnis mereka.
"Manajemen Bisnis Halal " adalah buku yang wajib dibaca bagi para pemilik bisnis,
manajer, dan siapa pun yang ingin memahami dan menerapkan prinsip-prinsip manajemen
bisnis halal. Dengan panduan praktis dan wawasan mendalam, buku ini akan membantu
pembaca meraih kesuksesan yang berkelanjutan dalam bisnis mereka sambil tetap
memegang teguh prinsip-prinsip kehalalan.
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