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Kata Pengantar 

 

 

Puji syukur kami panjatkan kehadirat Tuhan Yang 

Maha Esa atas segala rahmat dan karunia-Nya sehingga 

buku Digital Marketing Produk Pertanian, Peternakan, dan 

Perikanan ini dapat terselesaikan dengan baik. Buku ini 

hadir sebagai upaya untuk menjawab tantangan dan 

peluang di era digital, khususnya bagi para pelaku usaha di 

sektor pertanian, peternakan, dan perikanan. Seiring 

dengan perkembangan teknologi informasi, dunia 

pemasaran mengalami transformasi yang sangat pesat. 

Digital marketing telah menjadi strategi yang tidak bisa 

diabaikan oleh para pelaku usaha yang ingin bersaing dan 

bertahan di pasar global. Buku ini disusun dalam 13 bab 

yang dibahas secara rinci, diantaranya Pengertian dan 

Konsep Dasar Digital Marketing, Sejarah Digital 

Marketing di Indonesia, Jenis-jenis Digital Marketing, 

Segmentasi, Targeting dan Positioning, Bauran Pemasaran 

4.0 4c, Perilaku Pengguna Internet, Teori Pemrosesan 

Informasi,  Kesadaran Merek, Strategi Pemasaran Digital, 
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E-Marketing, Manajemen Digital Marketing, Pemasaran 

Digital Produk Dalam Bidang Pertanian, dan Pemasaran 

Digital Produk dalam Bidang Peternakan,  . 

Kami menyadari bahwa buku ini masih jauh dari 

sempurna dan terdapat banyak kekurangan. Oleh karena 

itu, kritik dan saran yang membangun sangat kami 

harapkan demi perbaikan dan penyempurnaan di masa 

mendatang. Diharapkan, buku ini dapat menjadi referensi 

yang bermanfaat bagi para petani, peternak, nelayan, serta 

akademisi dan praktisi yang tertarik dalam pengembangan 

pemasaran digital di sektor ini. Ucapan terima kasih kami 

sampaikan kepada semua pihak yang telah berkontribusi 

dalam penyusunan dan penerbitan buku ini secara khusus 

kepada PT. Penamuda Media. Semoga buku ini dapat 

memberikan manfaat yang sebesar-besarnya bagi pembaca 

sekalian dan turut serta dalam memajukan sektor pertanian, 

peternakan, dan perikanan di Indonesia.  

Selamat membaca! 

 

Yuniana Cahyaningrum, S.Kom., M.Kom. 

Editor 
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Pengertian dan Konsep Dasar  

Digital Marketing 

Dr. Kiagus Muhammad Zain Basriwijaya. 

 

 

A. Pendahuluan 

Setiap manusia dalam perjalanan hidupnya selalu 

akan menjadi anggota dari berbagai marketing, seperti 

marketing bidang sosial atau kemasyarakatan, marketing 

bidang politik, marketing bidang pendidikan dan 

sebagainya. Marketing akan meresap ke dalam masyarakat 

atau kehidupan sehari-hari, dan manusia akan berada dalam 

lingkungan marketing. Marketing – marketing ini 
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mempunyai kesamaan dalam pengelolaannya. Kesamaan 

tersebut antara lain ada tujuan, keanggotaan, struktur dan 

sistem serta prosedurnya kesamaan yang pertama yaitu 

adanya suatu tujuan, tanpa tujuan marketing tidak dapat 

dibentuk.. Tujuan ini tentunya sesuai dengan jenis 

marketingnya. Tujuan suatu marketing biasanya tergambar 

pada sasaran-sasaran baik jangka panjang maupun jangka 

pendek. Secara umum sasaran dari tujuan marketing adalah 

mencapai tingkat pertumbuhan, perkembangan, 

keuntungan dan keberlangsungan dari marketing itu 

sendiri. 

Keberadaan Marketing dalam bidang pertanian 

memiliki peran yang sama strategisnya dalam upaya 

mencapai tujuan kemandirian pangan, produktifitas 

kelompok serta tercapainya kompetensi petani. Indonesia 

sendiri merupakan negara yang kaya akan keberagaman 

Marketing pertanian baik yang bersifat formal maupun 

nonformal. Sayangnya (Effendy, 2020) menyebutkan 

bahwa Marketing pertanian di Indonesia masih sangat 

perlu untuk dibenahi, baik yang berwujud kelompok tani 

(poktan), gabungan kelompok tani (gapoktan), maupun 

pengembangan Marketing ekonomi pertanian (KEP). 
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