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Kata Pengantar

Buku ini disusun untuk memberikan pemahaman yang
mendalam tentang Etika Bisnis Modern, yang semakin
relevan dalam dunia bisnis yang semakin kompleks dan
berkembang pesat. Etika bisnis bukan hanya berkaitan
dengan peraturan atau hukum yang mengatur suatu
perusahaan, namun juga melibatkan nilai-nilai moral yang
menjadi dasar pengambilan keputusan dan perilaku dalam
dunia bisnis. Dalam buku ini, pembaca akan diajak untuk
memahami konsep dasar etika bisnis, serta bagaimana
penerapannya memengaruhi tujuan dan keberlanjutan

perusahaan.

Pada bagian awal buku ini, pembaca akan
diperkenalkan dengan berbagai topik penting, seperti tujuan
perusahaan dan bagaimana kode etik produsen berperan
dalam membentuk integritas dan citra perusahaan. Buku ini
juga membahas tentang etika bisnis dalam konteks nasional,
dengan menyoroti bagaimana nilai-nilai etika dapat berbeda-
beda antar negara, namun tetap memiliki pengaruh besar

terhadap keberhasilan perusahaan dalam skala global.
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Di samping itu, buku ini juga mengupas peranan etika
bisnis dalam dunia modern yang semakin terhubung secara
global. Pembaca akan diajak untuk memahami betapa
pentingnya membangun budaya etika yang kuat dalam
organisasi untuk mendukung pertumbuhan yang
berkelanjutan. Semoga buku ini dapat menjadi sumber
inspirasi dan referensi yang bermanfaat bagi para praktisi
bisnis, mahasiswa, serta siapa saja yang tertarik untuk
mempelajari bagaimana etika dapat diterapkan dalam dunia

bisnis yang dinamis dan penuh tantangan.

Kami menyadari bahwa buku ini masih jauh dari
kesempurnaan. Banyak kekurangan yang mungkin belum
bisa kami atasi sepenuhnya, baik dari segi materi maupun
penyajian. Semoga kritik dan saran yang membangun dapat
membantu memperbaiki dan menyempurnakan karya ini di
masa yang akan datang. Terima kasih atas perhatian dan

dukungannya.

Februari 2025

Editor: Aditya Surya Nugraha, S.E., M.M.
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A. Tujuan Perusahaan

Perusahaan berusaha untuk menghasilkan uang
sebanyak mungkin sambil memaksimalkan keuntungan bagi
pemegang saham dan pemilik perusahaan. Perusahaan harus
melakukan aktivitasnya secara efektif dan efisien. Efektif
mengacu pada tujuan yang ingin dicapai, sedangkan efisien
mengacu pada biaya yang dikeluarkan untuk mencapainya
(Amelia & Fasa, 2022). Sebelum menanamkan dananya pada
suatu perusahaan, investor akan melihat laporan keuangan
dan memprediksi kondisi keuangan perusahaan. Sampai saat
ini, laba akuntansi masih menjadi perhatian utama investor.
Menurut (Wala, 2017) Secara operasional, laba akuntansi
adalah perbedaan antara biaya yang berkaitan dengan
pendapatan tersebut dan pendapatan dari transaksi yang

terjadi selama satu periode.

Perusahaan (bedriiff) adalah suatu pengertian
ekonomis yang banyak dipakai dalam Kitab Undang-Undang
Hukum Dagang (KUHD). Seseorang yang mempunyai
perusahaan disebut pengusaha. C.S.T Kansil berpendapat
bahwa seseorang baru dapat dikatakan menjalankan suatu
perusahaan, apabila ia dengan teratur dan terang terangan
bertindak keluar dalam pekerjaan tertentu untuk

memperoleh keuntungan dengan suatu cara, dimana ia

2 | Etika Bisnis Modern

R




PT Penerbit Penamuda Media
ISBN 978-b3Y4-70b2=-72-7 I I
9 " 786347 | 062727 "
penamuda.com




