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Kata Pengantar

Indonesia merupakan negara yang memiliki berbagai
keanekaragaman hayati. Salah satu potensi besar yang diimiliki
adalah buah lokal unggulan. Terdapat beberapa buah-buahan
yang memiliki keunikan dan nilai tersendiri yang diminati
konsumen dalam negeri dan luar negeri. Proses pengembangan
buah lokal sangat dipengaruhi oleh aspek pemasaran.
Pemasaran merupakan salah satu fungsi utama dari suatu
pengembangan komoditas dalam rangka meningkatkan
perekonomian petani. Strategi pemasara merupakan kunci
penting dalam memasarkan dan menghadapi persaingan
dengan sesama buah lokal lainnya.

Secara umum, buku ini akan menjelaskan aspek-aspek
penting dalam pengembangan buah lokal. Ketersediaan produk
yang berkelanjutan dan didukung oleh kualitas baik mencapai
aspek penting dalam pemasaran buah lokal. Dukungan
teknologi informasi dengan kemitraan dengan petani yang
memudahkan konsumen memperoleh produk merupakan
aspek penunjang yang tidak bisa diabaikan. Secara khusus
dibahas pula contoh kasus strategi pemasaran buah lokal yang

merupakan hasil kajian yang komprehensif.
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Buku ini dapat digunakan oleh mahasiswa dan
masyarakat luas yang tertarik terhadap aspek pemasaran
komoditi buah lokal. Penulisan buku ini dilakukan secara
kolaborasi dengan tim akademisi tiga perguruan tinggi. Untuk
itu penulis mengucapkan terima kasih kepada : (1) Politeknik
Triguna Tasikmalaya, (2) Universitas Padjadjaran Bandung, (3)
Universitas Borneo Tarakan, (4) Dr. Iwan Setiawan, SP., M.Si,

dan (5) Dr. Asep Suryana, M.Si

Semoga tulisan dari buku ini dapat memberikan manfaat
luas bagi masyarakat akademisi dan pihak pemangku
kepentingan sehingga akan menambah wawasan terkait
pengembangan komoditi buah lokal Indonesia. Saran dan kritik
dari pembaca sangat diharapkan untuk perbaikan buku di masa

depan.
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Satu

KETERSEDIAAN BUAH LOKAL

Buah merupakan komoditas pertanian yang memiliki
banyak manfaat dan sekaligus ancaman dalam
penyediaannya. Indonesia adalah salah satu negara
penghasil buah-buahan terbesar di dunia. Buah-buahan
seperti mangga, pisang, durian, dan jeruk merupakan
produk unggulan yang banyak diminati oleh pasar
internasional. Dalam kurun waktu tahun 2012 - 2020,
ekspor buah-buahan Indonesia cenderung fluktuatir. Nilai
eksport tertinggi pada tahun 2020 dengan nilai mencapai $
USA 438.071,5. Namun, meskipun Indonesia memiliki potensi
besar dalam ekspor buah-buahan terdapat banyak tantangan

yang dihadapi khsusunyan persaingan dengan negara lain dan

regulasi yang ketat. (langsung tabel)



Indonesia sebagai salah satu negara tropis memiliki potensi
buah-buahan yang sangat tinggi. Bahkan Indonesia termasuk
kedalam peringkat 20 besar negara eksportir buah di dunia. Buah
lokal Indonesia memiliki keunikan dan nilai tersendiri khususnya
bagi konsumen luar negeri, antara lain durian salak, buah naga dan
rambutan.

Semakin mudahnya buah impor masuk ke pasaran domestik
menjadi permasalahan dan tantangan tersendiri bagi buah lokal.
Aspek pemasaran menjadi salah satu kunci utama dari suatu
pengembangan komoditas buah lokal.

Pengembangan agribisnis buah lokal memiliki fungsi ekologi,
ekonomi dan sosial. Pembangunan agribisnis secara utuh
memerlukan pemahaman yang lebih mendalam dan

proporsional terhadap para pelaku pasar. Petani sebagai pelaku
utama terhadap ketersediaan produk buah lokal, cenderung
menjadi pihak lemah. Terdapatnya perbedaan harga atau margin
pemasaran yang cukup besar menjadi

permasalahan yang sering dihadapi oleh petani dikarenakan tidak
memiliki posisi tawar yang tinggi.

Aspek strategi pemasaran buah lokal diharapkan dapat
meningkatan posisi dan memberikan pada keuntungan bagi petani.
Kemitraan dan kerjasama antar petani dan pelaku pasar lain akan
meningkatkan harga jual dan efisiensi

pemasaran buah lokal.

Buku ini mengkaji dan merumuskan strategi pemasaran pada buah
lokal daerah. Secara umum menguraikan teori-teori pemasaran
dan implementasinya pada pemasaran buah lokal dimulai dari
ketersediaan buah lokal, produksi buah lokal, kemudahan
mendapatkan buah lokal sampai kualitas pengemasan buah lokal.
Terdapat studi kasus strategi pemasaran buah lokal daerah di
wilayah Pulau Jawa Dan Bali. Hal tersebut diharapkan menjadi
tambahan informasi dan pengetahuan permasalahan
pengembangan buah lokal. Faktor ketersediaan produk buah lokal
| yang berkelanjutan, penggunaan teknologi informasi dan
kemitraan dengan petani merupakan aspek-aspek yang dikaiji.
Secara khusus, dibahas permasalahan yang dihadapi

buah lokal di wilayah Pulau Jawa dan Bali ditinjau

dari aspek permintaan produksi dan pemasaran.
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