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KATA PENGANTAR  

 

Dengan memanjatkan puji syukur kepada Allah SWT, 

buku yang berjudul "Etika Bisnis " ini akhirnya dapat 

diselesaikan. Buku ini disusun sebagai upaya untuk memberikan 

panduan moral dan etika dalam menjalankan bisnis yang tidak 

hanya mengutamakan keuntungan semata, tetapi juga 

mempertimbangkan aspek kemanusiaan, sosial, dan lingkungan. 

Dalam dunia bisnis yang semakin kompetitif dan 

kompleks, etika menjadi hal yang sangat penting untuk 

diperhatikan. Buku ini bertujuan untuk memberikan wawasan dan 

pemahaman kepada para pembaca mengenai pentingnya etika 

dalam berbisnis, baik dari perspektif agama, hukum, maupun 

sosial. Harapannya, buku ini dapat menjadi pedoman bagi para 

pelaku bisnis dalam menerapkan prinsip-prinsip etika yang baik 

dalam setiap kegiatan usaha yang dilakukan. 

Ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya saya 

sampaikan kepada semua pihak yang telah membantu dalam 

penyusunan buku ini, baik secara langsung maupun tidak 

langsung. Terutama, saya haturkan terima kasih kepada keluarga, 

kolega, dan mentor yang telah memberikan dukungan penuh 

selama proses penulisan. 
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DASAR DASAR ETIKA BISNIS  

PERBANKAN SYARIAH 
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A. Hal Yang Menjadi Dasar Dalam Etika Bisnis 

Islam mengajarkan banyak hal tentang kehidupan 

bermasyarakat, dan Islam juga tidak membiarkan begitu saja 

seseorang bekerja sesuka hati untuk mencapai tujuan dan 

keinginannya dengan menghalalkan segala cara seperti 

melakukan penipuan, kecurangan, sumpah palsu, riba, 

menyuap dan perbuatan batil lainnya. Tetapi dalam Islam 

diberikan suatu batasan atau garis pemisah antara yang boleh 

dan yang tidak boleh, yang benar dan salah serta yang halal 

dan yang haram. Batasan atau garis pemisah inilah yang 

dikenal dengan istilah etika. Prilaku dalam berbisnis atau 

berdagang juga tidak luput dari adanya.1 

     Nilai moral atau nilai etika bisnis. Penting bagi para 

pelaku bisnis untuk mengintegrasikan dimensi moral dan 

spiritual, adab dan etika ke dalam kerangka atau ruang 

lingkup bisnis di tengah masyarakat.Kesadaran masyarakat 

saat ini terhadap etika dalam berbisnis, sedikit mengalami 

krisis, sehingga berpengaruh pada krisis multi dimensi dalam 

kehidupan masyarakat. Pentingnya keterkaitan faktor-faktor 

etika dalam bisnis, harus segera mungkin ditekankan dalam 

aplikasi kehidupan sehari-hari pada semua sektor. 

Sesungguhnya dalam hal seluruh pelaksanaan kehidupan 

telah di atur dalam pandangan ajaran Agama Islam untuk 

 
1 Firtri Amalia, Etika Bisnis Islam: Konsep dan Implementasi pada 

Pelaku Usaha Kecil , Al-Iqtishad: Junal Ilmu Ekonomi Syariah 6 (1), 133-

142, 2014 
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