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Kata Pengantar 

 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi 

Wabarakatuh 

Puji syukur kepada Allah Swt, atas limpahan 

berkah-Nya, sehingga panduan dasar ini yang 

berjudul “Riset Pengembangan Produk” dapat 

tersusun dengan baik. Panduan dasar ini disusun 

sebagai media pembelajaran yang mudah dipahami 

dan diterapkan. Disamping terdapat teori sebagai 

pengantar, pada panduan ini juga dilengkapi contoh 

praktis untuk membantu pembaca memahami 

pengaplikasian proses riset dalam pengembangan 

produk.  

Kami berharap panduan dasar ini memberikan 

manfaat yang luas bagi para pembaca, khususnya 

memperluas wawasan dan meningkatkan 

kompetensi dalam bidang riset pengembanagn 

produk. Dengan pendekatan yang sederhana namun 

mendalam, panduan ini diharapkan menjadi 

referensi yang relevan bagi pembaca yang ingin 
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memperdalam pemahaman terkait riset 

pengembangan produk.  

Kami menyadari bahwa penyusunan panduan 

dasar ini masih terdapat kekurangan dan 

keterbatasan. Oleh karena itu, kami sangat 

mengharapkan masukan dan saran dari para 

pembaca untuk perbaikan dan penyempurnaan di 

masa yang akan datang.  

Ucapan terima kasih yang tulus kami 

sampaikan kepada semua pihak yang telah 

berkontribusi dalam penyusunan panduan dasar ini, 

baik secara langsung maupun tidak langsung. 

Akhir kata penulis menyampaikan terima kasih 

atas perhatian dan kesediaan para pembaca untuk 

mempelajari panduan ini. Selamat belajar dan 

semoga panduan ini bermanfaat. 

Wassalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh. 

 

Semarang, Desember  2024 

Penulis 
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Suatu produk dibuat atau diciptakan dalam 

bisnis bertujuan untuk memenuhi kebutuhan 

pengguna, dengan harapan pengguna 

menggunakan dan membeli sehingga Perusahaan 

memperoleh timbal balik berupa pendapatan usaha. 

Produk memiliki masa guna dan masa daya minat 

yang relatif bisa berubah, hal tersebut dipengaruhi 

oleh situasi dan daya minat pasar (konsumen). 

Situasi tersebut umumnya dikenal dengan product 

market saturation (kejenuhan pasar produk). 

Kejenuhan pasar produk terjadi ketika suatu produk 

telah mencapai potensi maksimalnya di pasar. Hal 

ini berarti bahwa hampir semua orang yang 

mungkin akan membeli produk tersebut telah 

melakukan hal tersebut, dan hanya ada sedikit, jika 

ada, pelanggan baru yang akan diperoleh. Biasanya 

sebelum menapaki tahap kejenuhan pasar, 

Perusahaan sudah mulai mempertimbangkan untuk 

melakukan pengembangan produk. Pengembangan 

produk di maksudkan untuk memberikan nilai 

tambah baru pada produk sehingga memunculkan 

daya minat baru dari konsumen terhadap produk 
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