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Puji syukur  kepada Tuhan Yang Maha 

Esa karena Panduan Praktis Analisis SWOT 

Panduan praktis ini dibuat sebagi panduan 

Usaha Kecil dan Menengah (UMKM) untuk 

memahami analisis SWOT. Panduan praktis ini 

akan dibagi dalam beberapa bagian dimulai dari 

teori dari analisis SWOT, langkah-langkah 

penyusunan analisis SWOT, hingga  latihan 

untuk memberikan pengalaman nyata dalam 

merancang analisis SWOT. 

      Penulis berharap panduan praktis ini 

akan memberikan pengetahuan dan petunjuk 

aplikasi praktis kepada UMKM yang dapat 

membimbing mereka ketika merumuskan 

strategi dengan menggunakan analisis SWOT 

sebagai dasarnya.  
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Strategi saat ini menjadi sesuatu yang 

wajib dimiliki setiap wirausaha dalam 

menjalankan berbagai aspek bisnis nya. Dalam 

berbagai tujuan seperti memenangkan 

persaingan pasar, melakukan efesiensi pada 

biaya, atau rencana jangka panjang seperti 

investasi atau pengembangan usaha, peran 

strategi sangat penting untuk menjadi pembeda 

yang menentukan apakah tujuan setiap kegiatan 

akan tercapai atau tidak. Strategi sendiri 

diartikan sebagai sekumpulan aksi untuk 

mengkoordinasikan sumber daya dan 

komitmen untuk meningkatkan performa 

sebuah bisnis (Lognecker,2012), memilih sebuah 

strategi untuk diterapkan pada suatu rencana 

atau situasi merupakan suatu langkah awal 

untuk mencapai peningkatan performa yang 

signifikan dari sebuah bisnis. 

 Mengamati perubahan eksternal dan 

internal dalam industri merupakan bagian 
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