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KATA PENGANTAR 
 

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Allah SWT karena 

berkat rahmat dan karunia-Nya, buku berjudul “Bisnis 

Internasional” ini dapat terselesaikan dengan baik. Buku ini 

disusun sebagai salah satu referensi komprehensif yang membahas 

fenomena, teori, serta praktik bisnis lintas negara yang kian 

relevan di era globalisasi. 

Perdagangan dan investasi internasional telah menjadi 

motor penggerak perekonomian dunia, sehingga pemahaman 

mendalam mengenai bisnis internasional sangatlah penting, baik 

bagi akademisi, praktisi, pelaku usaha, maupun mahasiswa. Oleh 

karena itu, buku ini hadir untuk memberikan pemahaman 

konseptual sekaligus gambaran praktis mengenai berbagai aspek 

bisnis internasional, mulai dari sejarah, teori perdagangan, sistem 

moneter, strategi masuk pasar global, hingga tantangan globalisasi 

yang terus berkembang. 

Sebagaimana diketahui banyak buku-buku tentang bisnis 

internasional yang telah diterbitkan, maka dari itu buku ini sifatnya 

melengkapi sebagai bahan perbandingan dari buku bisnis 

internasional yang telah ada. Kami menyadari bahwa penyusunan 

buku ini tentu tidak lepas dari keterbatasan. Oleh karena itu, kritik 

dan saran yang membangun dari para pembaca sangat kami 

harapkan untuk penyempurnaan edisi berikutnya. 

Akhir kata, semoga buku ini dapat memberikan manfaat 

yang luas, memperkaya khasanah ilmu pengetahuan, serta menjadi 

bekal bagi siapa pun yang ingin memahami dinamika bisnis di 

kancah internasional. 

 
Agustus, 2025  
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