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Kata Pengantar 
 

 
uji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan 

Yang Maha Esa, karena atas rahmat dan karunia-

Nya buku Membangun Ekonomi Lokal yang Mandiri dan 

Berkelanjutan ini dapat diselesaikan. Kehadiran buku ini 

diharapkan dapat menjadi sumbangan pemikiran bagi 

pembaca, khususnya para akademisi, praktisi, pemerintah 

daerah, pelaku usaha, serta masyarakat yang memiliki 

perhatian terhadap pembangunan ekonomi berbasis potensi 

lokal. 

Pembangunan ekonomi dewasa ini menghadapi 

berbagai tantangan, mulai dari ketergantungan terhadap 

sumber daya luar, ketimpangan akses, hingga dampak 

perubahan iklim dan globalisasi yang kian kompleks. Oleh 

karena itu, pendekatan ekonomi lokal yang mandiri dan 

berkelanjutan menjadi sangat penting. Buku ini berupaya 

menghadirkan uraian mengenai konsep, strategi, dan praktik 

pembangunan ekonomi lokal yang tidak hanya berorientasi 

pada pertumbuhan, tetapi juga pada kemandirian 

masyarakat, keadilan sosial, serta kelestarian lingkungan. 

Dalam penyusunannya, buku ini merujuk pada berbagai 

literatur, pengalaman empiris, dan hasil penelitian yang 

relevan, sehingga diharapkan dapat memberikan gambaran 
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yang komprehensif mengenai upaya memperkuat ekonomi 

lokal. Selain itu, penulis berusaha menghadirkan pembahasan 

dengan bahasa yang sederhana dan komunikatif agar mudah 

dipahami oleh pembaca dari berbagai kalangan. 

Akhir kata, penulis menyampaikan terima kasih kepada 

semua pihak yang telah memberikan dukungan, masukan, 

serta inspirasi dalam penyusunan buku ini. Semoga buku ini 

dapat menjadi referensi yang bermanfaat serta mendorong 

lahirnya inisiatif-inisiatif nyata dalam membangun ekonomi 

lokal yang lebih mandiri, inklusif, dan berkelanjutan. Kritik 

dan saran yang membangun sangat penulis harapkan demi 

kesempurnaan karya ini di masa mendatang. 

 

Pekanbaru, Agustus 2025 

Penulis 
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Sinopsis :  
 

Buku ini menghadirkan panduan praktis dan inspiratif bagi 

siapa pun yang ingin mengembangkan potensi usaha di 

daerahnya. Disusun dengan bahasa yang mudah dipahami, 

buku ini membahas langkah-langkah strategis mulai dari 

peningkatan kualitas produk, penerapan standar produksi, 

pemanfaatan teknologi modern, penguatan manajemen 

usaha, hingga strategi pemasaran digital yang efektif. Melalui 

pendekatan yang terarah, pembaca diajak memahami cara 

memaksimalkan sumber daya lokal, membangun jejaring 

kerja, dan menciptakan usaha yang tidak hanya 

menguntungkan secara ekonomi tetapi juga berkelanjutan 

bagi lingkungan dan masyarakat. Cocok bagi pelaku usaha 

kecil, komunitas, maupun pembaca umum yang ingin 

berkontribusi pada kemandirian ekonomi wilayahnya 


