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Kata Pengantar 
 

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, atas 

limpahan rahmat dan karunia-Nya sehingga buku yang 

berjudul “Strategi Bisnis dan Praktik Kewirausahaan” ini 

dapat tersusun dan hadir di hadapan pembaca. Buku ini 

disusun dengan tujuan memberikan pemahaman yang 

komprehensif mengenai konsep, strategi, dan praktik 

kewirausahaan yang relevan dengan perkembangan dunia 

usaha saat ini. 

Kewirausahaan tidak hanya menuntut keberanian dalam 

mengambil risiko, tetapi juga kecerdasan dalam mengelola 

strategi bisnis agar mampu bersaing di era globalisasi dan 

digitalisasi. Oleh karena itu, buku ini berusaha menghadirkan 

pembahasan yang tidak hanya teoritis, tetapi juga praktis, 

dengan menyajikan berbagai contoh kasus, analisis strategi, 

serta langkah-langkah aplikatif yang dapat dijadikan panduan 

bagi mahasiswa, praktisi, maupun masyarakat umum yang 

berminat menekuni dunia wirausaha. 

Ucapan terima kasih penulis sampaikan kepada semua 

pihak yang telah memberikan dukungan, masukan, serta 

motivasi dalam proses penyusunan buku ini. Kehadiran karya 

ini tentu tidak lepas dari bantuan para kolega, dosen, 
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mahasiswa, praktisi bisnis, dan keluarga yang senantiasa 

memberikan dorongan. 

Penulis menyadari bahwa buku ini masih jauh dari 

sempurna. Oleh karena itu, kritik dan saran yang membangun 

sangat penulis harapkan demi penyempurnaan edisi 

berikutnya. Semoga buku ini dapat memberikan manfaat 

nyata, menambah wawasan, serta menginspirasi pembaca 

dalam mengembangkan semangat kewirausahaan yang 

kreatif, inovatif, dan berdaya saing. 

Akhir kata, semoga buku ini menjadi kontribusi kecil 

dalam mendorong tumbuhnya generasi wirausaha yang 

tangguh dan berintegritas, serta memberikan dampak positif 

bagi kemajuan ekonomi dan kesejahteraan masyarakat. 

 

September 2025 

Penulis 
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