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KATA PENGANTAR 
 

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang 

Maha Esa karena atas rahmat dan karunia-Nya, buku yang 

berjudul “Manajemen Pemasaran untuk Pariwisata 

Berkelanjutan” ini akhirnya dapat diselesaikan dengan baik.  

Buku ini tidak hanya menyajikan konsep dan teori 

manajemen pemasaran dalam konteks pariwisata, tetapi juga 

menekankan pentingnya penerapan prinsip keberlanjutan 

dalam setiap strategi pemasaran destinasi. Melalui 

pembahasan yang sistematis, buku ini mengupas bauran 

pemasaran, perilaku konsumen wisata, branding destinasi, 

hingga penerapan digital marketing yang ramah lingkungan. 

 

Surakarta,   September 2025 

Penulis 
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