, penamuda
7 meda

Manajemen
Pemasaran

untuk Pariwisata
Berkelanjutan

Esti Dwi Rahmawati, S.E., M.M.
Rahmawati Setiyani, S.Hut., M.Sc.






Penulis:
Esti Dwi Rahmawati, S.E., M.M.
Rahmawati Setiyani, S.Hut., M.Sc.

/..-' PENf\El;/lI}JDA



Copyright © PT Penamuda Media, 2025

Penulis:
Esti Dwi Rahmawati, S.E., M.M.
Rahmawati Setiyani, S.Hut., M.Sc.

ISBN: 978-634-7269-90-4

Penyunting dan Penata Letak:
Tim PT Penamuda Media
Desain Sampul:

Tim PT Penamuda Media
Penerbit:

PT Penamuda Media

Redaksi:

Casa Sidoarum RT03 Ngentak, Sidoarum Godean Sleman Yogyakarta
Web: www.penamudamedia.com

E-mail: penamudamedia@gmail.com

Instagram: @penamudamedia

WhatsApp: +6285700592256

Cetakan Pertama, September 2025
viii + 101 halaman; 15 x 23 cm

Hak cipta dilindungi undang-undang
Dilarang memperbanyak maupun mengedarkan buku dalam bentuk dan
dengan cara apapun tanpa izin tertulis dari penerbit maupun penulis

iv | Manajemen Pemasaran untuk Pariwisata Berkelanjutan



KATA PENGANTAR

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang
Maha Esa karena atas rahmat dan karunia-Nya, buku yang
berjudul “Manajemen Pemasaran untuk Pariwisata

Berkelanjutan” ini akhirnya dapat diselesaikan dengan baik.

Buku ini tidak hanya menyajikan konsep dan teori
manajemen pemasaran dalam konteks pariwisata, tetapi juga
menekankan pentingnya penerapan prinsip keberlanjutan
dalam setiap strategi pemasaran destinasi. Melalui
pembahasan yang sistematis, buku ini mengupas bauran
pemasaran, perilaku konsumen wisata, branding destinasi,

hingga penerapan digital marketing yang ramah lingkungan.

Surakarta, September 2025

Penulis
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Manajemen Pemasaran

untuk Pariwisata Berkelanjutan

Buku Manajemen Pemasaran untuk Pariwisata
Berkelanjutan menghadirkan pemahaman komprehensif
tentang bagaimana strategi pemasaran dapat diterapkan
dalam mendukung pembangunan pariwisata yang ramah
lingkungan, berkeadilan sosial, dan inklusif secara
ekonomi. Tidak hanya memaparkan teori dan konsep
dasar manajemen pemasa 3 ariwisata, buku ini juga

pentingny %'penerapan prinsip
keberlanjutan ‘y‘_ ‘:g.__ rerintegt :.:: m;,. setiap aspek

konsumen
marketing.

dlgltal

ktik | . Pembaca akan diajak
studi | sus dan pengalaman nyata
di Geopark Kebumen, sebuah B nasi geopark nasional
yang tengah berkembang dengan potensi geologi,
budaya, dan hayati yang unik. Melalui studi kasus
tersebut, pembaca dapat memahami bagaimana konsep
keberlanjutan dapat diimplementasikan secara konkret
melalui inovasi produk wisata ramah lingkungan,
community-based tourism, serta strategi peningkatan

memorable tourist experience dan revisit intention.

ISBN 978-b34-72L9-90-4 (PDF)

786347 269904




