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PRAKATA 
Puji syukur ke hadirat Allah Subhanahu wa Ta’ala, karena atas rahmat, 

taufik, dan karunia-Nya, buku ini yang berjudul Ekonomi Pariwisata di Era 

Digital dapat terselesaikan dengan baik. Shalawat serta salam semoga selalu 

tercurah kepada junjungan Nabi Muhammad Shallallahu ‘alaihi wasallam, 

keluarga, sahabat, dan seluruh umatnya hingga akhir zaman. 

Lahirnya buku ini berangkat dari kesadaran bahwa pariwisata telah 

menjadi salah satu sektor strategis dalam pembangunan ekonomi, baik di 

tingkat nasional maupun global. Di Indonesia, pariwisata tidak hanya berfungsi 

sebagai sarana rekreasi, melainkan juga sebagai penggerak ekonomi kreatif, 

pembuka lapangan kerja, sekaligus media pelestarian budaya dan lingkungan. 

Kehadiran teknologi digital semakin mempercepat transformasi sektor ini, 

menjadikannya lebih dinamis, terbuka, dan penuh dengan tantangan sekaligus 

peluang. 

Transformasi digital telah mengubah wajah pariwisata. Wisatawan kini 

mengandalkan aplikasi, platform daring, dan media sosial untuk menentukan 

destinasi, memesan layanan, hingga berbagi pengalaman. Perubahan pola 

perilaku ini membawa implikasi besar bagi pelaku industri pariwisata, baik 

skala besar maupun kecil. Oleh karena itu, pemahaman tentang ekonomi 

pariwisata di era digital menjadi kebutuhan mendesak bagi berbagai pihak, 

mulai dari akademisi, praktisi, pengambil kebijakan, hingga masyarakat luas. 

Buku ini berupaya menyajikan analisis mengenai bagaimana digitalisasi 

memengaruhi ekonomi pariwisata, mulai dari aspek permintaan dan 

penawaran, strategi pemasaran digital, pengelolaan destinasi berbasis 

teknologi, hingga implikasi sosial, budaya, dan lingkungan. Selain itu, mengingat 

konteks Indonesia sebagai negara dengan mayoritas Muslim, buku ini juga 

menyoroti perspektif Islam dalam pariwisata. Konsep halal tourism atau 

pariwisata berbasis syariah menjadi salah satu kajian penting, karena 

mengandung nilai-nilai etika, keberlanjutan, dan kemaslahatan yang sangat 

relevan dengan tuntutan era modern. 
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Penyusunan buku ini tentu tidak lepas dari dukungan, masukan, dan 

dorongan dari berbagai pihak. Untuk itu, penulis menyampaikan penghargaan 

dan terima kasih kepada para dosen, rekan sejawat, mahasiswa, praktisi 

industri pariwisata, serta keluarga yang telah memberikan inspirasi, motivasi, 

dan semangat dalam menyelesaikan karya ini. 

Harapan besar penulis, semoga buku ini dapat memberikan manfaat 

nyata, menjadi referensi bagi pengembangan ilmu pengetahuan, serta menjadi 

inspirasi bagi siapa saja yang berkecimpung dalam dunia pariwisata, khususnya 

dalam menghadapi tantangan era digital yang serba cepat dan kompetitif. 

Akhir kata, semoga buku ini dapat menjadi kontribusi kecil dalam upaya 

membangun pariwisata Indonesia yang lebih inovatif, berdaya saing global, 

berlandaskan nilai budaya dan agama, serta berorientasi pada keberlanjutan 

dan kesejahteraan masyarakat. 

Jakarta, September 2025  

Penulis 
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