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Kata Pengantar

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, atas
rahmat dan karunia-Nya buku ini yang berjudul
“Komunikasi dan Media Sosial” dapat tersusun dengan
baik. Buku ini hadir sebagai upaya untuk memahami lebih
dalam dinamika komunikasi manusia yang semakin
kompleks di era digital. Perubahan teknologi informasi,
khususnya kehadiran media sosial, telah menghadirkan
wajah baru dalam cara kita berinteraksi, bertukar pesan,
membangun jejaring, hingga memengaruhi opini publik.

Dalam buku ini pembahasan disusun secara
sistematis mulai dari transformasi komunikasi tradisional
menuju digital, peran media sosial dalam kehidupan
sehari-hari, hingga bagaimana bahasa, simbol, dan konten
visual digunakan dalam membentuk makna. Selain itu,
buku ini juga membahas isu-isu kontemporer seperti etika
komunikasi, hoaks, misinformasi, literasi media, serta
fenomena jual beli dan sistem afiliasi di platform digital.
Tidak lupa, aspek privasi, branding, iklan, serta tren masa
depan komunikasi digital turut diuraikan untuk

memberikan gambaran yang lebih utuh.
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Harapannya, buku ini dapat menjadi referensi bagi
mahasiswa, dosen, peneliti, praktisi komunikasi, maupun
masyarakat luas yang ingin memahami komunikasi digital
secara lebih mendalam. Di samping itu, contoh-contoh
nyata seperti penggunaan TikTok Shop, Shopee, hingga
strategi branding di media sosial dihadirkan agar materi
lebih relevan dengan konteks kekinian dan mudah
dipahami.

Akhir kata, semoga buku ini dapat memberikan
manfaat, menambah wawasan, serta menjadi bekal bagi
pembaca dalam memahami sekaligus menghadapi
tantangan komunikasi di ruang digital yang semakin

dinamis.

Situbondo, September 2025

Penulis
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Buku Komunikasi dan Media
. Sosial menghadirkan pemahaman
komprehensif mengenai dinamika
komunikasi di era digital, mulai dari
N evolusi komunikasi tradisional ke
‘\‘ p - digital, peran sosial media dalam
kehidupan  sehari-hari, hingga
pengaruh konten visual dan
dan interaksi virtual terhadap opini publik dan perilaku
masyarakat. Buku ini membahas berbagai fenomena
penting, seperti viralitas konten, peran influencer, strategi
branding dan pemasaran digital, hingga tantangan etikaq,
privasi, dan penyebaran hoaks di platform daring. Dengan
memadukan teori Komunikasi studi kasus nasional dan
internasional, serta praktik nyata di media sosial seperti
TikTok Shop, Shopee, dan Bukalapak, buku ini memberikan
panduan lengkap bagi akademisi, praktisi,  dan
masyarakat umum untuk memahami, memanfaatkan,
dan mengelola komunikasi digital secara efektif,
bertanggung jawab, dan adaptif terhadap perubahan
teknologi.
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