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uji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas limpahan 

rahmat dan karunia-Nya sehingga buku yang berjudul 

"Pengantar Manajemen Bisnis" ini dapat disusun dan disajikan 

kepada para pembaca. Buku ini dirancang sebagai sumber 

pembelajaran awal yang komprehensif, membahas secara 

sistematis berbagai konsep penting dalam dunia manajemen dan 

bisnis modern. 

Perkembangan bisnis yang semakin kompleks di era 

globalisasi menuntut pemahaman yang kuat terhadap prinsip-

prinsip manajerial yang efektif dan etis. Untuk itu, buku ini 

menyajikan materi yang mencakup konsep dasar manajemen 

bisnis, lingkungan bisnis global, etika bisnis dan tanggung jawab 

sosial perusahaan hingga perencanaan strategis dan pengambilan 

keputusan manajerial. Setiap topik disusun secara ringkas, namun 

padat dengan tujuan memudahkan pembaca dalam memahami 

kerangka berpikir manajerial yang relevan dengan kebutuhan saat 

ini. 

Tak hanya membahas teori, buku ini juga menyentuh praktik-

praktik nyata di dunia bisnis melalui pendekatan kontekstual. 

Dengan gaya penyajian yang sederhana dan aplikatif, buku ini 

diharapkan dapat diakses dengan mudah oleh pembaca dari 

berbagai latar belakang, baik mahasiswa, pelaku usaha pemula 

maupun masyarakat umum yang tertarik mendalami ilmu 

manajemen. 
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Ucapan terima kasih kami sampaikan kepada semua pihak 

yang telah memberikan dukungan, baik dalam bentuk masukan, 

data maupun semangat dalam proses penyusunan buku ini. 

Semoga kehadiran buku ini dapat memberikan manfaat nyata dan 

menjadi kontribusi positif dalam pengembangan literasi 

manajemen di Indonesia. 

Kami menyadari bahwa buku ini masih jauh dari sempurna. 

Oleh karena itu, saran dan kritik yang membangun sangat kami 

harapkan demi penyempurnaan edisi-edisi berikutnya. 

Selamat membaca dan semoga bermanfaat! 

 

Tim Penulis  
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