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Kata Pengantar 
 

EGALA puji dan syukur kita panjatkan kepada Allah SWT, 
Tuhan yang Maha Pengasih dan Maha Penyayang. Shalawat 
serta salam senantiasa tercurah kepada Nabi Muhammad 

SAW, utusan Allah yang membawa petunjuk dan rahmat bagi 
seluruh alam. 

Buku ini disusun sebagai upaya untuk menggali dan merang-
kai pemahaman tentang Etika Bisnis, Spiritualitas, dan Nilai-nilai 
Islam yang relevan dalam konteks bisnis modern. Kami 
menyadari bahwa bisnis tidak hanya sekadar aktivitas mencari 
keuntungan materi, melainkan juga peluang untuk menjalankan 
prinsip-prinsip etika, spiritualitas, dan kebijakan bisnis yang 
sesuai dengan nilai-nilai agama. 

Bab demi bab dalam buku ini diharapkan dapat memberikan 
wawasan mendalam mengenai bagaimana etika bisnis dapat 
terkait erat dengan prinsip-prinsip spiritualitas, sekaligus 
bagaimana nilai-nilai Islam dapat menjadi panduan utama dalam 
mengelola harta dan kekayaan. Semoga buku ini memberikan 
inspirasi, pemahaman, dan solusi praktis untuk menanamkan 
etika dan spiritualitas dalam berbisnis. 

Penyusunan buku ini tidak terlepas dari dukungan dan 
bimbingan berbagai pihak yang senantiasa memberikan inspirasi 
dan motivasi. Kami mengucapkan terima kasih kepada keluarga, 
teman, dan rekan kerja yang telah memberikan kontribusi berarti 
dalam proses pembuatan buku ini. 

S 
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Semoga buku ini dapat memberikan manfaat yang luas, 
menjadi sumber inspirasi positif, dan turut menyemarakkan 
semangat berbisnis yang beretika, berkelanjutan, dan men-
dukung kesejahteraan bersama. Akhir kata, semoga Allah SWT 
senantiasa memberikan petunjuk-Nya, rahmat, dan keberkahan 
kepada kita semua. Amin. 

 
 

Bandung, Desember 2023 
Penulis 
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Etika Bisnis dan 
Prinsip Dasar 
 
 

BAB 1 
 



 

2 | Dr. Suhendi, S.Sos.,M.Sos., MM 

EMAHAMAN tentang etika bisnis dan prinsip dasarnya 
memiliki peran krusial dalam mengarahkan perilaku dan 
pengambilan keputusan di dunia bisnis modern. Pertama-

tama, etika bisnis membantu memastikan bahwa aktivitas bisnis 
dilakukan dengan mempertimbangkan dampak sosial, lingkung-
an, dan kesejahteraan masyarakat. Dengan pemahaman yang 
baik, perusahaan dapat menghindari tindakan yang merugikan 
dan meminimalkan konsekuensi negatif, menciptakan hubungan 
yang berkelanjutan dengan pemangku kepentingan, dan mem-
bangun reputasi positif. 

Adanya pemahaman tentang prinsip dasar etika bisnis juga 
membimbing perusahaan dalam menciptakan budaya perusaha-
an yang sehat. Nilai-nilai seperti integritas, tanggung jawab, dan 
keadilan yang diinternalisasi oleh seluruh organisasi dapat men-
ciptakan iklim kerja yang inklusif, di mana karyawan merasa 
dihargai dan diberi kesempatan yang setara. Dalam jangka 
panjang, ini dapat meningkatkan retensi karyawan, produktivitas, 
dan kreativitas. 

Memiliki pemahaman etika bisnis membantu perusahaan 
mengelola risiko reputasi dan hukum. Dengan mematuhi prinsip 
dasar etika bisnis, perusahaan dapat menghindari konsekuensi 
negatif yang dapat merugikan reputasi mereka. Selain itu, 
pemahaman etika bisnis juga menciptakan dasar yang kuat untuk 
kepatuhan hukum, mengurangi risiko terhadap sanksi hukum, 
denda, atau tuntutan hukum. Dengan demikian, pemahaman 
etika bisnis tidak hanya penting untuk menjaga integritas, tetapi 
juga sebagai strategi berkelanjutan untuk keberhasilan jangka 
panjang perusahaan. 

P 



 

150 | Dr. Suhendi, S.Sos.,M.Sos., MM 

 


