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Kata Pengantar 

elamat datang di buku Manajemen Bisnis Syariah. Buku ini 
adalah sebuah panduan yang komprehensif untuk me-
mahami dan menerapkan prinsip-prinsip manajemen yang 

berlandaskan pada nilai-nilai syariah Islam. Dalam era globalisasi 
dan kompleksitas bisnis saat ini, pemahaman yang mendalam 
tentang manajemen bisnis syariah menjadi semakin penting. 

Manajemen bisnis syariah tidak hanya berfokus pada aspek 
keuangan, tetapi juga melibatkan etika, tanggung jawab sosial, 
dan keadilan dalam setiap langkah bisnis. Buku ini akan 
membahas berbagai konsep penting dalam manajemen bisnis 
syariah, seperti larangan riba, gharar, maysir, dan haram, serta 
bagaimana menerapkannya dalam praktik bisnis sehari-hari. 

Kami berharap buku ini dapat memberikan wawasan dan 
pemahaman yang mendalam tentang manajemen bisnis syariah 
kepada para pembaca. Dengan menerapkan prinsip-prinsip ini, 
diharapkan bisnis dapat mencapai kesuksesan yang berkelanjut-
an, sejalan dengan nilai-nilai Islam yang menghargai keadilan, 
keberlanjutan, dan keseimbangan antara kepentingan berbagai 
pihak. 

Terima kasih kepada semua yang telah berkontribusi dalam 
pembuatan buku ini. Semoga buku ini dapat menjadi sumber 
inspirasi dan panduan yang berharga dalam mempraktikkan 
manajemen bisnis syariah dengan baik. 
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SISTEM EKONOMI SYARIAH 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

2                  Manajemen Bisnis Syariah 

ebagaimana yang pernah dan banyak didiskusikan bahwa 
Manusia adalah makhluk sosial dimana pola hidupnya 
dijalankan dengan cara berkelompok atau berkeluarga, 

dikarenakan hal tersebut maka sebuah kelompok harus memiliki 
sistem sebagai kebutuhan dan mekanisme pengorganisasian 
sebuah kelompok dalam mencapai kebutuhan dan tujuan hidup. 
Begitu juga dalam sistem ekonomi yang dimiliki oleh Masyarakat 
atau kelompok akan berbeda dengan kelompok yang lainnya 
sesuai dengan kebutuhan dan cara mengelola ekonomi tersebut 
berdasarkan kebutuhan dan kesepakatan kelompok masing-
masing (Efendi & Bakhri, 2018) Berbicara tentang ekonomi dan 
sistem yang ada dalam ekonomi akan berangkat dari 
permasalahan yang mejadi latar belakang terbentuknya sebuah 
kondisi ekonomi salah satu factor yang mejadi tolak ukur 
kemajuan ekonomi dilihat dari tingkat kemiskinan di suatu 
negara atau kelompok tertentu. Sebagaimana yang kita tau bahwa 
Kemiskinan ialah sebuah fenomena yang ada dan terbentuk 
dalam tatanan sosial yang menggambarkan bukti bahwa 
kemampuan masyarakat dalam memenuhi kebutuhan dasar 
hidupnya masih dianggap rendah atau dibawah standar rata-rata 
masyarakat sekitarnya. Dalam sistem yang lebih luas seperti 
sebuah negara misalnya, negara tersebut dianggap terpuruk jika 
dilihat dari sisi ekonomi masih dianggap lemah. Namun seuatu 
negara dianggap baik jika mampu mengelola ekonominya dengan 
benar dan dapat menggulangi kemiskinan dengan baik (Erziaty, 
2015) Islam hadir yang merupakan sebuah sistem kepercayaan 
yang mengatur semua aspek kehidupan secara komprehensif dan 
meiliki serta menetapkan tatanan yang utuh untuk kehidupan 
manusia di duni dan setelahnya. Dimana Islam sebagai way of 
life, menata kehidupan dengan baik atau yang berkaitan dengan 
kehidupan, Mulai dari yang sederhana sampai dengan hal paling 
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